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ÁComment émerger et engager un consommateur 
toujours plus insaisissable ?  

Répondre aux nouveaux enjeux

Nokia

LES RELAIS DIGITAUX
ENGAGENT

Pour les marques, les principaux 

moyens de recrutement, de réaction et 

dôinteraction ¨ leurs offres utilis®s par 

leurs consommateurs. Communauté, 

partage, opinions, influence : le nouveau 

biais dóappropriation et dôengagement. 

LE « CONTENU DE MARQUE » 
ATTIRE

A mi chemin entre évènementiel, 

programme promotionnel , 

divertissemeny et relations publiques ; 

un nouveau moteur émotionnel 

d®cuplant le capital dôattractivit® des 

marques et de leurs actualités.



ÁEvent & Brand content au carrefour des nouvelles influences

Inventer une nouvelle communication

Vecteursémotionnels= ATTIRER

Vecteurs relationnels = RECRUTER

Interactions 
mobiles

Influence 
digitale

Marketing 
terrain

Contenus
de marque

Events

Relations
publiques



Nos métiers en quelques mots

ÁSiXtizen associe évènementiel « terrain » et production de

« contenus de marque » affinitaires pour matérialiserde nouveaux

discoursdemarque.

Á « Faire savoir » (Digital, Relations Médias & Buzz Viral) et data
catching : desdispositifspour recruter et engagerplus durablementdes

consommateursmieuxciblés.

Á SiXtizen, ŎΩŜǎǘaussi une expertise éditoriale reconnue dans

ƭΩ9ƴǘŜǊǘŀƛƴƳŜƴǘet ƭΩLƴƴƻǾŀǘƛƻƴau service de la communication des
marqueset desinstitutions.



Notre organisation

Directeur 

Général
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Managers

Stratégie live & 

Digital

Managers

Production & 

gestion de projet

Consultants 

Management 

dô®v¯nements

Consultants

Management 

études et digital

Réseau de Partenaires

Création / Production / Contenus 

Professionnels spécialisés

Bureau de presse

Sylvie Desnouveaux

Presse et RP 2.0

Digital Media & SEM

Relationship Marketing

Mobile Marketing

Market Surveys



Sixtizen : Live +  Digital

Des opérations à lôimpactmesurable où actions terrain et

« branded Content » Digital se complètent. Autour

dôinteractionsaffinitaires par essence plus marquantes, des

campagnes dôunnouveau type assurant aux annonceurs

dôattirerune audience plus captive (mieux ciblée, relation à

plus long terme).

www.sixtizen.com

Expertise Live + Digital
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Nokia Trends Lab
Á DateŘΩƻǇŞǊŀǘƛƻƴ

Juin2006ςJuillet/Nov2007

Juillet/Nov2008

Á Objectifs

Positionner Nokia comme la
marque préférée des jeunes
(15-25) fansde musique

Á SolutionSiXtizen

Nokia Trends Lab, une
expérienceuniqueà fort impact
émotionnel

Á Ensavoirplus

www.nokiatrendslab.com
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Áune matrice clef : la co-création

Mécanique

Rapprocher fans
et Artistes en leur 
faisant partager 
une expérience 
unique

Des artistes 
reconnus (de 
Justice à NTM) 
deviennent les 
mentors dôune 
communauté 
musicale 
www.nokiatrend
slab.fr

Ensemble ils entreprennent de réaliser 
une îuvre unique : une co-création

Films, Audio ou Vidéos, chaque session 
co-créative est suivie en direct par la 
communauté web qui donne son avis et 
sôexprime par son vote

Une fois réalisée, la co-création est 
c®l®br®e lors dôun festival musical 



Résultats

ÁPréférencede marque jeune: Plus15 sur la « préférencede marque» Nokia
auprèsdesjeunes.

ÁCommunauté : Plus de 16 000 membres actifs qui contribuent à la 
communauté Nokia Trends Lab

ÁRelations Publiques : Fréquentation cumulée des événements Nokia Trends Lab
depuis 2006 : 150 000 spectateurs



Reebok EverydayClub
Á DateŘΩƻǇŞǊŀǘƛƻƴ

Janvier-Mai 2008

Á Objectifs

Donner un nouvel aura
« jeune» à la Freestyle, modèle
pharede la marque

Á SolutionSiXtizen

Yelle en ambassadricede choc
pour piloter une opération
multi-canal : points de vente,
internet et presse

Á Ensavoirplus

www.dailymotion.com/group/re
ebok-everyday-club


