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http://www.sixtizen.com/

Répondre aux nouveaux enjeux

A Comment émerger et engager un consommateur
toujours plus insaisissable ?

LE « CONTENU DE MARQUE »
ATTIRE

A mi chemin entre événementiel,
programme promotionnel ,
divertissemeny et relations publiques ;
un nouveau moteur émotionnel
d®cuplant | e capit al
marques et de leurs actualités.

LES RELAIS DIGITAUX
ENGAGENT

Pour les marques, les principaux
moyens de recrutement, de réaction et
déinteraction ° | eulrs
leurs consommateurs. Communaute,
partage, opinions, influence : le nouveau
biais dbéappropriatifon

X



Inventer une nouvelle communication
A Event & Brand content acarrefour desiouvelles influences

Vecteursemotionnels= ATTIRER

Interactions
mobiles

Influence
- digitale

b~
Marketing

terrain

Vecteurs relationnels = RECRU
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Nos métiers en quelgues mots

A SiXtizen associe événementiel « terrain » et production de

« contenus de marque » affinitaires pour matérialiserde nouveaux
discoursde marque

A « Faire savoir » (Digital, Relations Médias & Buzz Viral) et data

catching: desdispositifspour recruter et engagerplus durablementdes
consommateursnieuxciblés

r

A Sixtizen OQSadussi une expertise editoriale reconnue dans
f Q9 vy (S NIt fAQLYYSYAad Isérniic gé la communication des
marques et desinstitutions.
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Notre organisation

Digital Media & SEM

Relationship Marketing

Mobile Marketing
&backelite

Réseau de Partenaires Bureau de presse

Sylvie Desnouveaux VEILEESTINEE
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Expertise Live + Digital

(3‘.'; Bonus Round: Episode 303 - Part 3 * live + digital - Recherche Google
- + -'lhttp:waw.guugle.cumfsearch?client=safari&rls=en&q=Iive%2D°f0280f020digital&ie=UTF—EI&DB=UTF—EI & | | Q live + digital D' ﬁ" €3
o
Web Images Maps Actualités Vidéo Gmail plus ¥ charlesprobable@gmail.com | bon compte | Déconnexion

. - Recherche avancés
GO L)gle |I|\'IIE + dlgltfﬂ Fechercher Fréférences

 Rechercher sur le Web © Rechercher les pages en frangais

Web Résultats 1- 10 sur un total d'environ 1271 000 000 pour live + diaital (0.32 secondes)

Sixtizen : Live + Digqital

Des opérations a | 0 i mmeswable ou actions terrain et
« branded Content » Digital se completent. Autour
doi nt e rafinttaires par essence plus marguantes, des
campagnes d O unouveau type assurant aux annonceurs
d 6 at une auagence plus captive (mieux ciblée, relation a
plus long terme).

WWW.SIXtizen.com
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Nokia Trend$s.ab

A

DateRQ2 LISNJ) (G A 2Y
Juin2006¢ Juillet/Nov 2007
Juillet/Nov2008

Objectifs

Positionner Nokia comme la
marque préferée des jeunes
(15-25) fansde musique

SolutionSiXtizen

Nokia Trends Lakh une
experienceunique a fort impact
émotionnel

Ensavoirplus

www.nokiatrendslabhcom



nokia_santogold_export_v2_CD.mpg
www.nokiatrendslab.com
www.nokiatrendslab.com
www.nokiatrendslab.com
www.nokiatrendslab.com
www.nokiatrendslab.com

Meécanique
A une matrice clef : la coréation

Rapprocher fans
et Artistes en leur
faisant partager
une expérience
unique

>

Des artistes
reconnus (de
Justice a NTM)
deviennent les
ment or s
communauté
musicale
www.nokiatrend
slab.fr

Ensemble ils entreprennent de réaliser
une 1 UVTr eune coicréatian

Films, Audio ou Vidéos, chaque session
co-créative est suivie en direct par la
communauté web qui donne son avis et
soexprime par son

Une fois réalisée, la co-création est
c®l ®br ®e | ors dobéun

V

ot e

fest i
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Résultats

APréférencede marquejeune Plus15 sur la « préférencede marque » Nokia
aupresdesjeunes

ACommunauté Plus de 16 000 membres actifs qui contribuent a la
communauté Nokia Trendsab

ARelations PubliguesFréquentation cumulée des événements Nokia Trdrals
depuis 2006 : 150 000 spectateurs

S TIZEN



ReebokeverydayClub

A DateRQ2 LISNIY (A 2Y
JanvierMai 2008

/ \ A Obijectifs

Donner un nouvel aura
« jeune» a la Freestyle modele
pharede lamarque

A SolutionSiXtizen

Yelle en ambassadricede choc
pour piloter une opération
multi-canal : points de vente,

\ / internet et presse

A Ensavoirplus

www.dailymotioncom/qroup/re
ebok-everydayclub
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