
www.sixtizen.com

Lôagence LIVE + DIGITAL
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ÁComment émerger et engager un consommateur 
toujours plus infidèle ?  

Répondre aux nouveaux enjeux

Nokia

LES RELAIS DIGITAUX
ENGAGENT

Pour les marques, les principaux moyens 

dôinformation et dôinteraction ¨ leurs offres 

utilisés par leurs consommateurs. 

Communauté, partage, opinions, influence : 

les leviers dóappropriation et dôengagement  

client prioritaires dôune nouvelle ¯re 

« connectée ». 

LE « CONTENU DE MARQUE » 
ATTIRE

Intégrant évènementiel, programme 

promotionnel , Entertainment et relations 

publiques : un nouveau moteur 

relationnel pouvant décupler le capital 

dôattractivit® des marques.



Á [ΩƛƴǘŞƎǊŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ƳŞǘƛŜǊǎ ŀǳ carrefour des ƴƻǳǾŜŀǳȄ ƭŜǾƛŜǊǎ ŘΩƛƴŦƭǳŜƴŎŜ

Inventer de nouveaux systèmes communication

Vecteursémotionnels= ATTIRER

Vecteurs relationnels = RECRUTER

Influence 
digitale

Relations 
publiques

Marketing 
terrain

Contenus
de marque

Events

Endhorsment
& sponsoring 



Nos expertises en quelques mots

ÁAssocierévènementiel« terrain » et « contenusde marque» pour

répondre aux nouvellesarchitecturesde plans de communicationmieux
intégrés.

ÁMixer « Communication» (activations digitales, relations médias &

relaisterrain) et Data catching(culture CRMdu groupefullSIX) : autour

de nouveauxmarqueursde ROI,des dispositifspour recruter et engager
plusdurablementdesconsommateursmieuxciblés.

ÁSiXtizen, ŎΩŜǎǘaussi une expertise éditoriale reconnue dans

ƭΩ9ƴǘŜǊǘŀƛƴƳŜƴǘau servicede la communicationdes marques et des

institutions.



Sixtizen : Live +  Digital

Des expériences de marque à lôimpactmesurable où actions

terrain et «brand(ed) Content» se complètent.

Autour dôinteractionsdigitales et physiques plus

marquantes, des campagnes dôunnouveau type assurant

aux annonceurs dôattirerune audience plus fidèle (mieux

ciblée, engagée dans une relation plus affinitaire).

www.sixtizen.com

Expertise Live + Digital
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Nokia Trends Lab
Á DateŘΩƻǇŞǊŀǘƛƻƴ

Juin2006ςJuillet/Nov2007

Juillet/Nov2008

Á Objectifs

Positionner Nokia comme la
marquede mobile préférée des
jeunes(15-25)

Á SolutionSiXtizen

Nokia TrendsLab, une 
expérience unique à fort impact 
émotionnel

Á Ensavoirplus

www.nokiatrendslab.com
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Mécanique
Développer la préférence de marque NOKIA auprès des jeunes publics (15-25 ans 
prioritaires)

2 Une 
communauté 
digitale 
dynamique 

1 Une promesse 
de marque 
NOKIA 

Rapprocher fans et 
Artistes en leur 
faisant partager 
une expérience 

unique

Des artistes reconnus ( Justice, will i am
(Black eye peas), NTM, Santogold, 
Uffie,..) comme mentors créatifs.
Des appels à contribution autour 
dôexp®riences valorisantes pour 
lôensemble des participants.

www.nokiatrend
slab.fr

Média de marque pour lui créer un 
carrefour dôaudience. 
Films, Audio ou Vidéos, chaque session 
co-créative est suivie en temps réel par 
la communauté web qui donne son avis 
et sôexprime par son vote

3 Des RDV 
évènementiels 

Shows 
« Nokiatrendslab » 

avec les têtes 
dôaffiche du moment

la co-cr®ation est c®l®br®e lors dôun festival 
musical.
Relais :Trade (série limitée NTM Nokiatrendslab
SFR,..), Street Marketing, présence terrain dans 
les salles de concert (tournée NTM,..), RP

http://www.nokiatrendslab.fr/
http://www.nokiatrendslab.fr/


Résultats

ÁPréférencede marque jeune: Plus15 sur la « préférencede marque» Nokia
auprèsdesjeunes.

ÁCommunauté : 18 000 membres actifs / 750 000 Visiteurs Uniques / + de 500 
000 Vidéos Vues sur les plateformes communautaires vidéos (YOUTUBE /..)

ÁFréquentation cumulée : 150 000 spectateurs depuis 2006.



Reebok EverydayClub
Á DateŘΩƻǇŞǊŀǘƛƻƴ

Janvier-Mai 2008

Á Objectifs

Donner un nouvel aura
« jeune» à la Freestyle, modèle
pharede la marque

Á SolutionSiXtizen

Yelle, ambassadricede REEBOK;
support ŘΩǳƴŜ« histoire multi-
canal » : points de vente,
évènementiel,internet et RP.

Á Ensavoirplus

www.dailymotion.com/group/re
ebok-everyday-club

BANANE PREVIEW.mov.temp.mpg
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Mécanique
/ŀǇǘŜǊ ƭΩŀǘǘŜƴǘƛƻƴ ŘΩǳƴŜ nouvelle génération «ŘΩŀŦƛŎƛƻƴŀŘƻǎ» en rajeunissant 
ƭΩƛƳŀƎŜ ŘŜ ƭŀ ƳŀǊǉǳŜ Ŝǘ ŘŜ ǎƻƴ ƳƻŘŝƭŜ fétiche la «free style».

2 Un jeu 
concours web 
2.0

1 Une égérie Yelle, lôauteur du 
fameux Je Veux 
te Voir

Elle prend la parole :
-En lançant un défi de danse sur 
internet
-En participant à des campagnes print
autour du modèle Paris
-En réalisant deux showcases exclusifs

Sôadresser ¨ la 
génration Y en 
utilisant leur 
code : le 
partage vidéo

Une destination dédiée sur Dailymotion
permet lôupload de vidéo de danses 
réalisées sur le brief de Yelle
Les meilleurs danseurs sont invités à un 
showcase exclusif et reçoivent des 
baskets Reebok

3 Un relais 
magasin

Sur le réseau 
courir

En magasins, des PLV relaient 
lôop®ration et invitent vers les 
showcases

2 Un jeux 
concours web 
2.0

1 Une égérie de 
marque

Yelle, nouvelle 
icône des jeunes 
publics.

Elle prend la parole :
-En lançant un défi de danse sur 
internet
-En participant à des campagnes print
autour du modèle « Paris »
-En réalisant deux showcases exclusifs

Sôadresser ¨ la 
« Génération 
Y » en utilisant 
ses codes.

Une destination dédiée sur Dailymotion
permet lôupload de vidéo de danses 
réalisées sur le briefe musical de Yelle
Les meilleurs contyributeurs sont invités 
à un showcase exclusif et /oureçoivent
des baskets Reebok

3 Un relais 
magasin

Sur le réseau 
courir

En magasins, des PLV relaient 
lôop®ration et invitent vers les 
showcases



Résultats

ÁBuzzVirale: 150000VisiteursUniquessurchanneldédiéDailymotion

ÁRelations Publiques : 3000 invités au Reebok EverydayClub (Paris & Lyon).

ÁRelais Trade : Plus de 50 magasins «COURIR» activés

ÁRelations Presse : GRP / 5 millions de contacts sur plan média branchés



Sixtizen : contenus de marque

Vraie alternative ¨ la promotion traditionnelle, lôav¯nement 

du « brand(ed) content è signe lôarriv®e de campagnes 

intégrant mieux la marque dans les passions des 

consommateurs.  Au-delà des  près de 20 ans 

dôexp®riences çEntertainment » de son dirigeant, 

SiXtizen réunit compétences et réseaux de talents pour 

produire  des programmes adaptés à de nouveaux enjeux 

relationnels.

www.sixtizen.com

Contenus de marque
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[ΩŀǾŜƴǘ Řǳ ǘǊŀƛƴÁ DateŘΩƻǇŞǊŀǘƛƻƴ

Noël2008

Á Objectifs

Favoriser le « burning » des
points de fidélité {ΩƳƛƭŜǎpour
réduire les coûts de transaction
et de gestion liés à leur non
consommation.

Á SolutionSiXtizen

Un calendrierdeƭΩŀǾŜƴǘvidéoet
interactif, mis en peps par
ƭΩŀŎǘǊƛŎŜAxelleLaffont

Á Ensavoirplus

www.youtube.com/user/laventd
utrain


