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Répondre aux nouveaux enjeux

A Comment émerger et engager un consommateur
toujours plusinfidele ?

LE « CONTENU DE MARQUE »
ATTIRE

Intégrant événementiel, programme
promotionnel , Entertainment et relations
publiques : un nouveau moteur
relationnel pouvant décupler le capital
dbéattr acraiques.t ® des

LES RELAIS DIGITAUX
ENGAGENT

Pour les marques, les principaux moyens
déi nfoemaddonteract. n
utilisés par leurs consommateurs.

Communauté, partage, opinions, influence :
lesleviersd 6 appropddbahgageme
client prioritaires d¢2o°¢
« connectée ».

X



Inventer de nouveaux systemesommunication
AT QAYGESANI (A 2chrrelBuBdes/ E DB E NAE It &OA S NA

Vecteursemotionnels= ATTIRER

Influence
digitale

Relations
- publiques

b~
Marketing

terrain

Vecteurs relationnels = RECRU
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Nosexpertisesn guelques mots

A Associerévénementiel« terrain » et « contenusde marque» pour
repondre aux nouvellesarchitecturesde plans de communicationmieux
intégrés

A Mixer « Communication» (activations digitales, relations médias &

relaisterrain) et Data catching (culture CRMdu groupefullSIX : autour
de nouveauxmarqueursde ROI,des dispositifspour recruter et engager
plusdurablementdesconsommateursnieuxciblés

A Sxtizen O QSdudsi une expertise éditoriale reconnue dans
t Q9 y U S NaukeNiggd¥ 19 abnimunicationdes marques et des

institutions.
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Expertise Live + Digital

l'ga Bonus Round: Episode 303 - Part 3 * live + digital - Recherche Google

- + -'lhttp:waw.guugle.cumfsearch?client=safari&rls=en&q=Iive%2D°f0280f020digital&ie=UTF—EI&DB=UTF—EI & | | Q live + digital D' ﬁ" €3
o
Web Images Maps Actualités Vidéo Gmail plus ¥

. - Recherche avancés
GO L)gle |I|\'IIE + dlgltfﬂ Fechercher Fréférences

 Rechercher sur le Web © Rechercher les pages en frangais

charlesprobable@gmail.com | kon corm pte | Déconnexion =

Web Résultats 1- 10 sur un total d'environ 1271 000 000 pour live + diaital (0.32 secondes)

Sixtizen : Live + Diqitalk

Des expériences de marque al 0 i nmrpeaucable ou actions
terrain et «brand(ed) Content» se completent.

Autour d o1 nt er digialeso nes physiques plus
marquantes, des campagnes d 0 unauveau type assurant
aux annonceurs d 60 a t une auglience plus fidele (mieux
ciblee, engagée dans une relation plus affinitaire).

WWW.SIXtizen.com
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Nokia Trend$s.ab

Ve

A

DateRQ2 LISNJ) (G A 2Y
Juin2006¢ Juillet/Nov 2007
Juillet/Nov2008

Objectifs

Positionner Nokia comme la
marquede mobile preféree des
jeunes(15-25)

SolutionSiXtizen

NokiaTrendsLabune
expérience unique a fort impact
émotionnel

Ensavoirplus

www.nokiatrendslabhcom



nokia_santogold_export_v2_CD.mpg
www.nokiatrendslab.com
www.nokiatrendslab.com
www.nokiatrendslab.com
www.nokiatrendslab.com
www.nokiatrendslab.com

Meécanique

prioritaires)

Développerla préférence de marque NOKIA aupres gesnes public15-25 ans

1 Une promesse
de marque
NOKIA

2 Une
communauté
digitale
dynamique

3 Des RDV
eévenementiels

Rapprocher fans et
Artistes en leur
faisant partager
une expérience

unique

www.nokiatrend
slab.fr

Shows
« Nokiatrendslab »
avec les tétes
d 6 af funmorheat

b 4

Des artistes reconnus ( Justice, will i am
(Black eye peas), NTM, Santogold,
Uffie,..) comme mentors créatifs.

Des appels a contribution autour

doexp®riencepourval ori sant

| 6 e ns e mpalti@gpardse s

Média de marque pour lui créer un
carrefourd 6 audi ence.

Films, Audio ou Vidéos, chague session
co-créative est suivie en temps réel par

la communauté web qui donne son avis

et sdexprime par son

laco-cr ®ati on est c®l ®br ®e
musical.

Relais :Trade (série limitée NTM Nokiatrendslab
SFR,..), Street Marketing, présence terrain dans

les salles de concert (tournée NTM,..), RP

X

vot

| or


http://www.nokiatrendslab.fr/
http://www.nokiatrendslab.fr/

Résultats

APréférencede marquejeune Plus15 sur la « préférencede marque » Nokia
aupresdesjeunes

ACommunauté 18 000 membresactifs / 750 000 Visiteurs Uniques / + de 500
000 Vidéos Vues sur les plateformes communautaires vidéeos (YOUTUBE /..)

AFréquentationcumulée : 150000spectateurs depuis 2006.

S TIZEN
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ReebokeverydayClub

/ Q]h m i v | Envoyer une Vidéo

Reehok

‘ W dﬁ% s'b?sc'%"ﬂ““‘

9 f" > . 4 / /] \
ETSEN S o N
muaum.sfg'; 2 4 A

.....

eurs danseurs |

dés
POu Monter yr g, 9
usis,le 31 maj 3 Lyon .ﬁ.'ﬁ'fuﬁ':m;

DECOUVRE PARTIGPE AU CONCOURS

TOUTES LES
VIok0s g Remplis fes champs ci-dessous & u mmelz vidéo
Nom* |
e UPLO
Dato de raissarce* 1181 (1 8] [¥ Départament® (0714 TA WDEO
& oF,
* Chamos ovigatoses

YWI‘M

DateR Q2 LISNJ G A 2Y
JanvierMai 2008

Objectifs

Donner un nouvel aura
« jeune» a la Freestyle modele
pharedelamarque

SolutionSiXtizen

Yelle ambassadricele REEBOK
support R Q dzy I8stoire multi-

canal » points de vente,

evenementieljnternet et RP

Ensavoirplus

www.dailymotioncom/qgroup/re
ebok-everydayclub

Sl TIZEN



BANANE PREVIEW.mov.temp.mpg
http://www.dailymotion.com/group/reebok-everyday-club
http://www.dailymotion.com/group/reebok-everyday-club
http://www.dailymotion.com/group/reebok-everyday-club
http://www.dailymotion.com/group/reebok-everyday-club
http://www.dailymotion.com/group/reebok-everyday-club
http://www.dailymotion.com/group/reebok-everyday-club
http://www.dailymotion.com/group/reebok-everyday-club
http://www.dailymotion.com/group/reebok-everyday-club
http://www.dailymotion.com/group/reebok-everyday-club
http://www.dailymotion.com/group/reebok-everyday-club

Meécanique

/
t

LJG S NJ f QI nouvBl¥ géhéRagior R QHZF § Ove idjéuRiBsant

I.
QAYIl3IS RS Y | Klickeda &6 style:S

[

azy Y2RS§|t

h 4

1 Une égérie de
marque

Yelle, nouvelle
icOne des jeunes
publics.

Elle prend la parole :

-En lancant un défi de danse sur
internet

-En participant a des campagnes print
autour du modele « Paris »

-En réalisant deux showcases exclusifs

2 Un jeux
concours web
2.0

S6adr ess
« Génération

Y » en utilisant
ses codes.

€

Une destination dédiée sur Dailymotion
p e r mapkoad ldedvidéo de danses
réalisées sur le briefe musical de Yelle
Les meilleurs contyributeurs sont invités
a un showcase exclusif et /ourecoivent
des baskets Reebok

3 Un relais
magasin

Sur le réseau
courir

En magasins, des PLV relaient
| 6op®r ation et i
showcases

nvi
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Résultats

ABuzzVirale 150000 VisiteursUniquessur channeldédié Dailymotion

ARelations Publiques3000 invités au ReebdkverydayClub (Paris & Lyon).
ARelais TradePlus de 50 magasinsGOURIR activés

ARelations PresseGRP / 5 millions de contacts sur plan média branchés

S TIZEN



Contenus de marque

l'f-fa Bonus Round: Episode 303 - Part 3 ®x contenu de marque - Recherche Google
-« + -"lhttp:f,‘www.google.comfsearch?client=safari&r|s=en&q=contenu%dee"foszarque&ie=UTF—EI&De=UTF-8 ¢ | | Qr contenu de margue O~ £~ |#
o=

Web |mages Iaps Actualités “idéo Groail plus charlesprobable@gmail.com | Mon compte | Déconnexion =

Eecherche avancée
GO L)gle |c0ntenu de marque Fechercher | oo e

™ Rechercher sur le Web O Rechercher les pages en frangais

Web Résultats 1- 10 sur un total d'environ 3 880 000 pour contenu de marque (0,21 secondes)

Sixtizen : contenus de margue N
Vral e alternative ~ | a pr oma
du « brand(ed) contente si gne | 60arri v®e
Intégrant mieux la marque dans les passions des
consommateurs. Au-dela des pres de 20 ans

d 6 ex p ®r iIBEteraiansent @ de son dirigeant,

SiXtizen reunit compétences et reseaux de talents pour

produire des programmes adaptes a de nouveaux enjeux
relationnels. B

WWW.SIXtizen.com
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Vd

| QF @é)/u R dz Al'fbaN‘.]iz&Mﬁ)\zy

Noél2008
A Objectifs
/ \ Favoriser le « burning » des
points de fidélité { QY Apbub &

réduire les colts de transaction
et de gestion liés a leur non
consommation

A SolutionSiXtizen

Uncalendrierdef QI @d@yei
interactif, mis en peps par
f QI O\l aficht

Ensavoirplus
www.youtubecom/user/laventd

utrain
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